Scheidtweiler

Medienplanung und Kommunikation
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Wiederholung zur Kommunikation

Untergruppen der Kommunikation:
- Subanimalische Kommunikation
- Animalische Kommunikation

- Humankommunikation

- Massenkommunikation

Reiz-Reaktionskette:
Kommunikator, Stimulus, Rezipient
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Mut ist, - veoes

Auch wenn die Schiagzeilen verschwinden.

Wir uilerstibtien die Mutigen in Haitl, die ihr Land ssedio
aulbagen wollen, hre Spanfie hilfl woee, misstene, de
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1. Was sind
Uberhaupt
Medien? 2. Welche Medien
kennen Sie und
wie lassen sie sich
unterscheiden?

5. Worlber
berichten Medien?

4. Welche 3. Welche
Aufgaben hat der Rechtsgrundlagen
Journalismus? gibt es?
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e
Symbolischer
Charakter
= 00

Medien Uberwinden
Raum und Zeit
Medien sind
unsichtbar
7
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Unter Massenkommunikation verstehen wir jene Form der
Kommunikation, bei der Aussagen an ein disperses Publikum
vermittelt werden:

technisch einseitig

* bei raumlicher oder
zeitlicher oder
raumzeitlicher
Distanz

» ohne begrenzte und
personell definierte
Empfangerschaft » ohne
Rollenwechsel
zwischen Sprecher

und Horer

» Mittel und Medien

offentlich indirekt
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Definition:

Massenmedien sind Kommunikationsmittel, die
Medieninhalte vom Anbieter (Sender) zu einer
Vielzahl von Nutzern (Empfanger) transportieren.
Man unterscheidet Printmedien und audiovisuelle
Medien.
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Audiovisuelle Medien lassen

Printmedien lassen sich
sich aufschlisseln in:

aufschlisseln in:

Zeitungen Horfunk

Zeitschriften Fernsehen

sonstige Druckschriften (z. B. |
Anzeigenblatter, Kinofilme
Hauswurfsendungen)

Plakat- und
Verkehrsmittelwerbung

Musik auf Tontragern

Internet-Medien
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Medienwirkung

Wirkungen auf Wirkungen auf Wirkungen auf
Einstellungenund  Kenntnisse und  Wertvorstellungen
Verhalten Wissen und Weltbilder
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These:

Die Trennung zwischen

Massen - und Individualmedien verwischt
zunehmend,

dadurch verandern sich Medienfunktion und
Interpersonales Kommunikationsverhalten
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Duales Rundfunksystem:
Rundfunk: TV und Ho6rfunk

ffentlich-rechtlicher Rundfunk Privater R undfunk

Gegrundet 1945: Nordwestdeutscher 1.1.1984: Sat.1
Rundfunk 2.1.1984: RTL
1950: ARD 1986: Radio Schleswig-Holstein
1963: ZDF

Senderanzahl 66 Ca. 500
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L andesrundfunkanstalten:

ARD?

Bayrischer Rundfunk (BR), Munchen
Hessischer Rundfunk (hr), Frankfurt
Mitteldeutscher Rundfunk (MDR), Leipzig
Norddeutscher Rundfunk (NDR), Hamburg

Radio Bremen (RB)

Rundfunk Berlin-Brandenburg (RBB), Berlin und Potsdam
Saarlandischer Rundfunk (SR), Saarbricken
Sudwestrundfunk (SWR), Stuttgart

Westdeutscher Rundfunk (WDR), Ko6In

Arbeitsgemeinschaft der 6ffentlich
rechtlichen Rundfunkanstalten der
Bundesrepublik Deutschland
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Bundesweite und Auslandsproaramme:

Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF), Mainz

Deutschlandradio Kultur

Deutschlandradio, Berlin und Koln

DEUTSCHE WELLE

oW Deutsche Welle, Bonn und Berlin
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Rundfunkgebiihren fiir Fernsehen und Hérfunk (in Mio. Euro)
von 1970 bis 2008 in Deutschland
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Private TV-Sender: W — —/w/~ ﬁ

g -

kabelelns

DEUTSCHES FERNSEHEN
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Zuschauermarktanteile der TV-Sender im Méarz 2012
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Netto-Werbeeinnahmen erfassbarer Werbetrager in Deutschland
in Mio Euro

Werbetrager 2007 Prozemnt 2008 Prozemnt 2009 Prozent 2010 Prozemnt
Fernzehen 415582 +10 403550 -249 3 639 60 9.5 3953,73| +8,6
Tageszetungen 456740 +03 437340 42 369430| 155 3 637,80 1,5
Weerbung per Post 334730 +09 329155 17 3 080,51 6.4 2 983,78 3,1
Arzeigenklater 197100 +14 200800 +19 1 966,00 21 2011,00| +2,3
Publikumszetzchriften 182248 -143 169309 -7, 140865 -16,3 145000 +2,9
Werzeichnis-Medien 121433 +173 122470( +09 1 184,00 33 115460 -2,5
online-Angehote 559,00 +38 2 754,00 +3.4 764,00 +1,3 861,00 +12,7
Fachzetschiften 101600  +63 103,00 +15 gs2o0| 174 860,00  +1,0
Aulermveriung 2037 +47 g0s36| 1,3 737 51 -84 766,06 +3,9
Hir funk 74333 +972 719,77 3,2 E7S,49 5.7 692,06 +2,0
EDHCFR:;'S; efungen pa7a|  +37 570 15 20830|  -216 27,80  +4.6
Zeitungssupplements 849,50 -04 86,80 -3,0 a1 .,90 -5 6 85.80 +d.8
Filmthester 10620 -96 76ES| 274 7160 -GE 74,51 +4,1
Gesamt 20 812,43 | +2,3 20 365,52 | -2, 18 366,56 9,8 18 748,14 +2,1

Metto: nach Abzug von Mengen- und Malrabatten sowde Mittlerprovisionen, Skonti, ohne Produktionskosten; *prognostzierter Wert flr 2010

GQuelle: Zan-Jabrbuch "Werbung in Deutachland 2011
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Die 15 grof3ten Medienkonzerne der Welt nach

Comcast'NBCUniversal, LLC (Philadelphia / USA) _41 37
The Walt Disney Company (Burbank / USA) _ 28,71
Mews Corp. Lid. (New “York ! USA) —24,?3
Viacom Inc./CBS Corp. (New York / USA) _2{},54
Time Warner Inc. (Mew York /! USA) _-ED,EH
=ony Entertainment (Tokyo / Japan ) _ 16,09
Bertelsmann AG (Gutersioh / Deutschland) _ 15,79
Vivendi S.A. (Paris / Frankreich) _1 249
Cox Enterprizses Inc. (Atlanta / USA) _'I 1,01

Thomson Reuters Corporation (New Yorkl USA) _ 9 86
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Rechtliche Grundlagen der

Informationsfreiheit
und Meinungsfreiheit

Pressefreiheit

Internet und Digitale
Medien
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........ ‘nderubergreifende Regelungen werden in
‘Form von Staatsvertragen getroffen.

Das Bundesverfassungsgericht  hat
aulRerdem in einer Reihe von Urteilen
shesondere die Rechte und Pflichten des
Jffentlich-rechtlichen, wie des privaten
ndfunks und ihre Rollen im dualen System
prazisiert.

23



Scheidtweiler

Medientheorie

Rolle der Presse in Deutschland:

,Die Presse erfullt eine offentliche Aufgabe,
wenn sie in Angelegenheiten von offentlichem
Interesse Nachrichten beschafft und verbreitet,
Stellung nimmt, Kritik tbt oder auf andere
Weise an der Meinungsbildung tellnimmt.*

§ 3 des Landespressegesetzes von Baden-
WUrttemberzg
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Was ist Ihrer Meinung nach die Funktion von
Journalismus in der Gesellschaft?

« Kritik an Missstanden

« Politik, Wirtschaft und Gesellschaft kontrollieren
« Einsatz fur Benachteiligte

 Normalen Leuten eine Stimme geben

 Neue Trends aufzeigen

» Politische Tagesordnung beeinflussen

Scheidtweiler

25



Scheidtweiler

Medientheorie

Was ist IThrer Meinung nach die Funktion von Journalismus in
der Gesellschaft?

koritik an Miszstinden B5E5%

Politik, Wirtschaft und

Gesellzchaft kontrollisren 6%

Einsatz fur Benachteiligte 49%

MNormalen Leuten sine

Stimme geben 42%

Meue Trend=s aufzeigen

L
]
o

Politische Tagesordnung
32%

beeinflussen

Anteil der Befragten

E8 Ceutschiand, 16-85 Jahre; 960 Befragte; Guelle: MHME
YouGovPsychonomics
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Funktionen der Massenmedien im politischen
System:

Unterrichtung Mitteilung

internationale
Kommunikation

Akzeptanz
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Nachrichtenwerte:

Kulturunabhangige
Faktoren:

Kulturabhangige Faktoren:
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BPIEGEL OMLIN

17. April 2012, 17:54 Lihr

Besuch im Vogelpark

Merkels gefiederte Freunde

Ein ungewdhnlich bunter Termin: Die Bundeskanzlerin hat in ihrem Wahlkreis einen Vogelpark besucht. Sie machte Halt bei Flamingos und
Sibelschniblern. Als sie kleine Loris fiitterte, krallten sich die farbenprichtigen Papageien im Haar der Kanzlerin fest. Merkel trug es mit
Fassung.

Marlow - Hoher Besuch im Vogelkifig: Kanzlerin Angela Mearksl hat am Dienstag bei einem Abstecher in sinen Vogelpark Papageien gefiittert. Obwohl sich
einige der bunten Végel in ihren Haaren festkrallten, blieb die CODU-Cheafin ganz entspannt.

"Knapp zehn Minuten war sie bei ihnen, und es hat ihr sichtlich Spal gemacht™, sagte eine Sprecherin des Vegelparks Marlow in Mecklenburg-
Vorpommern, dem Merkel ginen Kurzbesuch abstattste,

Loris emnahren sich hauptsachlich von Pellen und Nektar, aber auch von weichan, saftigen Friichten. Zur besseren Nahrungsaufnahme ist ihre Zungenspitze
mit birsten- oder pinselartig aufrichtbaren Papillen besetzt,

Micht nur bei den Loris schaute Merkel vorbei, Sie interassierte sich auch fir andere Végel wie die Flamingos oder die S3belschnabler, fir die sie sine
Patenschaft dbemahm.

Drer Vogelpark knapp 40 Kilometar éstlich won Rostock liegt in Merkels vorpommerschem Wahlkreis, Dort ist die Kanzlerin immer mal wieder auch
unangekindigt unterwegs.

fab/dpa

URL:

http:/fwww.spiegel . defpolitik/deutschland/0,1518,828150,00.htmi

© SPIEGEL OMLINE 2012
Alle Rechte vorbehaken
Varvizifiigung nur mit Genshmigung der SPIEGELnet GmbH
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Berufe
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Die grobten PR-Agenturen in Deutschland nach ihrem
Honorarumsatz im Jahr 2010 (in Millionen Euro)

ketchum Pleon®

42 02

Media Consulta 37,78

FischerAppelt AG 28,30

scholz & Friends PR Group

Oliver Schrott Kemmunikation — 14,07
A&B One _‘I 2,40
Edelman _ 10,38
Weber-Shandwick® _ 10,12

20,07
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Disclaimer

Verwendete Bilder, lllustrationen und Fotos unterliegen teilweise
fremden Copyrights und gelten hiermit als nur fir den internen
Ausbildungszweck verwendet. Alle vorkommenden eingetragenen
Warenzeichen sind Eigentum der jeweiligen Firmen und
Organisationen. Alle verwendeten Markennamen unterliegen dem
Urheberrecht der jeweiligen Eigentumer. Falls geschitzte
Warenzeichen nicht als solche kenntlich gemacht wurden,
bedeutet das Fehlen einer solchen Kennzeichnung nicht, dass es
sich um einen frelen Namen Im Sinne des Waren- und
Markenzeichenrechts handelt.
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Kontakt

Scheidtweiler PR
Inhaber Nicolas Scheidtweiler
H.-H.-Meier-ARllee 72
28213 Bremen

t +49 (0) 421. 16889187
m +49 (0) 151. 27506385
info@scheidtweiler-pr.de
wwuw.scheidtweiler-pr.de

www.facebooKk.com/scheidtweilerpr
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